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BRIO setzt weiter auf Innovationen fir kreatives
Spielen mit der Holzschienenbahn

Innovationstempo bleibt auch in 2007 ungebremst: Neue
Charaktere, Fahrzeuge und ein innovatives
Konstruktionsbausystem fur die Networker-Familie, Zuwachs in
der My First Railway-Serie und kreative Bahn Sets werden
erstmals auf der Spielwarenmesse 2007 in Nirnberg dem Handel
vorgestellt

Nurnberg / Schwabach — 12. Januar 2007. Mit einem Feuerwerk an
Produkten BRIO in das Jahr 2007. Auf der

Spielwarenmesse in NiUrnberg zeigt das Unternehmen in Halle 4, Stand

neuen startet

C55 / D50 erstmals die Spielzeuginnovationen, die auch in 2007 far
leuchtende Kinderaugen und damit Freude beim Fachhandel sorgen
werden. Die Neuheiten umfassen das komplette BRIO Universum: Neue
Networker Charaktere, Fahrzeuge, Gebaude, Tiere, Waggons und Zlge
erweitern die Produktgruppen BRIO Networker, My First und die
klassische BRIO Holzbahn. Claes von Hauswolff, Creative Director bei
BRIO, erklart: ,Auch 2007 steht bei BRIO wieder ganz im Zeichen von
Innovationen, mit denen wir Kinder zum Spielen stimulieren wollen. Die
BRIO Networker

Konzepte.”

sind ein tolles Beispiel fir diese innovativen

BRIO Network

Der Kampf der Guten gegen die Bdsewichte geht in 2007 weiter. Die in
zahlreichen L&andern preisgekronte Familie kleiner Holzgeschopfe — in
Deutschland wurden sie mit dem Titel ,Top 10 Spielzeug 2006“ des
Fachhandels ausgezeichnet - bekommt Zuwachs. Die Invasion startet mit der
Networker Generation 1.5 — Emo und seine
Freunde warten schon gespannt darauf,
welcher der Charaktere sich als Quertreiber
oder ,ordentlicher* Network Bewohner
entpuppen wird. Cop, Doc, Freeze, Zed,

Reboot, Itch, Buggo, Max und Law werden

sich und ihre Fahrzeuge erstmals auf der

BRIO.
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Spielwarenmesse der Offentlichkeit prasentieren.

Naturlich brauchen die kleinen, fleiBigen Arbeiter auch einmal eine Pause.
Denn auf einer Festplatte zu arbeiten, ist genau so hart, wie es sich anhdrt.
Die Networker suchen deshalb einen Ort, an dem sie sich ausruhen kénnen:
ein Haus. Dieser Wunsch wird ihnen schlieBlich bei der Networker
Generation 2.0 gewahrt. Die aus Computer-Ersatzteilen hergestellten
magnetischen Teile kdnnen immer wieder auf unterschiedliche Art und Weise
zusammengebaut werden und setzen in der BRIO Schienenlandschaft
farbliche Kontraste. Die Hauser kbnnen sogar tapeziert werden, sind beliebig
erweiterbar und konnen als Brickenpfeiler einer dreidimensionale
Schienenwelt dienen. Wie die Networker Welt mit Schienen und Hausern
letztendlich aussieht, bleibt ganz der Phantasie und der Kreativitat der

kleinen Baumeister Uberlassen.

My First Railway

Wer die BRIO My First Railway-Kameraden Frogster, Squiddo und Darling
schon aus dem letzten Jahr kennt, kann sich nun
auf neue, kuschelige Tiere freuen, die Kinder ab
1% Jahren spielerisch in die Welt der
Holzschienenbahn fuhren. Caty, Shorty und

Peppo — eine frech grinsende Katze, ein treu

blickender Hund und ein niedlicher Pinguin, die
als ideale Begleiter auf jeder Reise dienen. Die
neuen Figuren aus der My First Railway—Reihe sind einfach zum Kuscheln.
Wenn Eltern z.B. die frech grinsende Katze mit ihren Kulleraugen in den
Urlaub nehmen, sparen sie eine Menge Platz, denn im Inneren kann sie
durch einen ReilRverschluss Einiges aufbewahren. Bevorzugt verbirgt Caty
aber natdrlich ihre holzernen Freunde, 2 niedliche Mause, die die Kinder an

einer Zugschnur mit Magnet tber die Schienen rollen lassen kénnen.

Klassische BRIO Bahn
Generationen sind mit der
BRIO Holzbahn




aufgewachsen. Und BRIO stellt sicher, dass auch kommende Generationen
diesen SpielespalR immer wieder aktualisiert genie3en koénnen. Auf der
Spielwarenmesse werden sechs neue Holzbahn-Sets vorgestellt, die fir
Kinder spannende Themen aufgreifen: Hunde, Zoo, Arktis, Safari,
Pferdekoppel und Feuerwehr. Madchen und Jungen haben so die
Mdglichkeit, mit ihnrer BRIO Bahn neue Welten zu erkunden, vom hektischen

Grol3stadtgewimmel bis hin zur eisigen Stille der Arktis.

BRIO setzt sich fiir die UNICEF ein

Die Mission: Immuno ist ein einzigartiges

UNICEF arbeitet, kommt ins Dorf und rettet die
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Kinder vor dem bésen Virus SIRUV. Durch die =+ 3 % e

Spende eines Teils des Verkaufserldses wird
BRIO die Arbeit des Kinderhilfswerkes UNICEF

unterstitzen.

BRIO

BRIO wurde 1884 von Ivar Bengtsson in Schweden gegriindet. Im Laufe der Zeit entwickelte
sich BRIO zu einem der leistungsfahigsten Spielwaren-Handelsunternehmen in Skandinavien
mit Vertrieb von Holzspielwaren, die in handwerklicher Tradition in Sudschweden gefertigt
wurden. Das BRIO® Warenzeichen erschien zum ersten Mal 1930 auf zwei holzernen
Spielzeug-Lastwagen, die damals etwa 2 Kronen kosteten. Die weltbekannte BRIO Bahn kam
Mitte der flunfziger Jahre auf den Markt. Heute ist BRIO einer der weltweit grof3ten und
wichtigsten Spielwarenhersteller und —lieferanten mit etwa 500 Mitarbeitern.

Der BRIO Konzern unterhalt Niederlassungen in zehn Landern und beliefert etwa 50 Lander.
BRIO Spielwaren gelten in aller Welt als besonders sorgfaltig gefertigte, spielgerechte und
sichere Kindheitsbegleiter. Die deutsche Niederlassung wurde 1974 gegriindet. Seither hat ihr
der Spielwarenfachhandel bereits drei Mal den Titel “Handelspartner Nr. 1" verliehen. Viele
BRIO Spielzeuge wurden mit dem Pradikat “spiel gut” ausgezeichnet.

Weitere Informationen finden Sie unter www.brio.de



