limang®

limango auf Erfolgskurs — Private Shopping Club fiur die
junge Familie freut sich tUber rasanten Zuwachs

~ Schwungvoller Start, erfolgreiche Strategie — seit Dezember verzeichnet

limango steigende Verkaufs- und Userzahlen; Kunden und Hersteller
zeigen sich durchweg zufrieden ~

Minchen, 14. Mai 2008 — In nur sechs Monaten ist limango zur fihrenden

.Private  Shopping Community* im
Segment ,Junge Familie* avanciert. Das

Konzept richtet sich an Schwangere und
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bietet limango Mitgliedern der Shopping-Community Top-Markenprodukte
zu 30% bis 70% Rabatt. Seit dem Online-Start im Dezember hat das
limango-Team, bestehend aus Sven van den Bergh, Johannes Ditterich
und Martin Oppenrieder, 38 Verkaufsaktionen mit 31 Herstellern
erfolgreich abgewickelt. Von starken Marken wie bellybutton, Bondi, tUber
Concord, superfit, chicco bis hin zu BRIO hat limango alle Bereiche aus
Kinderkleidung, -zubehor und —spielwaren abgedeckt. Um Mitglied zu
werden, muss man von bereits registrierten Nutzern empfohlen oder tGber
spezielle Aktionen eingeladen werden. Dass das Konzept funktioniert,
belegen durchweg zufriedene Kunden und Hersteller. Schon nach dem
ersten Quartal konnte limango rasant wachsende Verkaufszahlen und
neue, kaufkraftige Kunden verbuchen. Die urspriinglich anvisierte
Mitgliederzahl von 100.000 wird voraussichtlich noch vor Ende dieses

Jahres erreicht.

Nutzer-Zufriedenheit hat oberste Prioritat
,Um zu lernen, wie wir die Kundenzufriedenheit weiter verbessern kdnnen,
haben wir vor kurzem einen Umfragekatalog erstellt”, konstatiert Sven van den

Bergh, Geschaftsfihrer von limango. ,Hier kdnnen unsere Nutzer
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Anderungswiinsche angeben, z.B. Vorschlage zur Verbesserung des Bestell-
und Auslieferungsprozesses oder Anregungen far zuklnftige
Verkaufsaktionen. An Fragen wie ,Haben sie bereits Freunde eingeladen?”
kann man messen, ob Nutzer limango uneingeschrankt weiterempfehlen. Und
das tun sie offensichtlich. ,Ubrigens ein groRes Lob an Sie — ich werde Sie
jederzeit weiterempfehlen®, so das positive Statement eines Kunden. Neben
dem reibungslosen Bestell- und Auslieferungsvorgang wird haufig die
Gestaltung und Ubersichtlichkeit der limango-Seite gelobt. Aber auch Service
und Preise sind unschlagbar. ,Bei meinen stichprobenartigen Preisvergleichen
konnte ich auf keiner einzigen Preissuchmaschine auch nur ein einzelnes

Produkt finden, welches anderswo

limango

glnstiger gewesen ware“, so Markus
Niesen von baby-blog.de. ,Vielen
Dank fur den tollen Service, der
gerade bei  Online-Shops  nicht

selbstverstandlich ist“, lautet der
Zuspruch eines Kunden.

Positives Feedback auch von Herstellerseite

Ohne die Hersteller wirden Verkaufsaktionen erst gar nicht zu Stande
kommen. limango zeigt sich mit den Hersteller-Kooperationen auferst
zufrieden. ,Teilweise hat die Abwicklung so gut funktioniert, dass wir bereits
eine zweite Aktion — natirlich einige Wochen spéter — gestartet haben, so z.B.
mit Bondi oder chicco”, freut sich Sven van den Bergh. ,limango bietet uns
Zugang zur zielgruppengerechten Kauferschicht. Durch die zeitlich begrenzten
Verkaufsaktionen zu Sonderkonditionen haben wir und unsere Endkunden
Vorteile. Mit den erzielten Verkaufszahlen und der Werbewirkung sind wir sehr
zufrieden®, lobt Ehrenfried Mautz, Geschaftsfihrer von Ding Dong, Baby- und
Kindermoden, seinen Geschaftspartner. ,limango bietet eine sehr interessante

Plattform, um unsere Marken in einem hochwertigen Umfeld zu prasentieren.”



Aktuelle Verkaufsaktionen
Und es bleibt auch weiterhin spannend bei limango: Ab Donnerstag, 15.5.
startet die Verkaufsaktion mit Ding Dong Kindermode.

Bis zum 22.5. kdnnen User von hochwertigen T-Shirts
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] limango-Nutzer in den nachsten Wochen Produkte
aus dem Hause BRIO und Steiff. Noch nicht angemeldet? Dann ergreifen Sie

jetzt die Gelegenheit: www.limango.de/start.

limango

Die limango GmbH wurde im Oktober 2007 von Sven van den Bergh, Johannes Ditterich und
Martin Oppenrieder gegrindet. Das Unternehmen ist die fuhrende deutsche Shopping-
Community speziell fir werdende Eltern und junge Familien mit Kindern bis zu 10 Jahren Auf
www.limango.de werden einem exklusiven Mitgliederkreis ausschlieRlich ausgewahlte Top-
Markenprodukte in den Bereichen Kinderbekleidung, Kindermdbel, Kinderwagen und Spielwaren
im Rahmen von zeitlich begrenzten Verkaufsaktionen zu einem sehr giinstigen Preis-Qualitéts-
Verhéltnis angeboten. Neben den Einsparungen von bis zu 70% gegeniber der UVP der
Hersteller garantiert limango die 100%ige Originalitat der Verkaufsprodukte, da limango die Ware
direkt von den jeweiligen Markenherstellern bezieht.

Markenhersteller nutzen die Online-Einkaufsplattform, um einer exklusiven Kéaufergruppe
Spezialsortimente, neue Kollektionen oder Stock Overs anbieten zu kénnen.

Weitere Informationen stehen unter www.limango.de zur Verfugung.



